
AI WIRD DAS MARKETING 2026 GRUNDLEGEND 
±9w&b59wb ςǳƴŘ wƻƭƭŜƴΣ !ǳŦƎŀōŜƴ ǳƴŘ wŜŀƭƛǘŅǘŜƴ ƴŜǳ ŘŜŦƛƴƛŜǊŜƴΦ

ADAPT ςOR DIE!
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²ƛǊ ƭŜōŜƴ ƛƴ ŜƛƴŜǊ ½Ŝƛǘ ǎǘŅƴŘƛƎŜǊ .ŜǎŎƘƭŜǳƴƛƎǳƴƎΦ !ƭƭŜ ǇŀŀǊ aƻƴŀǘŜ ǎŎƘŜƛƴŜƴ ǎƛŎƘ ŘƛŜ wŜƎŜƭƴ Ȋǳ ŅƴŘŜǊƴ ς
wirtschaftlich, politisch und technologisch. Aber eines ist klar: Das Marketing-System, wie wir es kannten, 
wird neu geschrieben.

!L ƛǎǘ ƴƛŎƘǘ ƳŜƘǊ ƴǳǊ Ŝƛƴ {ŎƘƭŀƎǿƻǊǘ ƻŘŜǊ Ŝƛƴ bŜōŜƴǇǊƻƧŜƪǘΦ {ƛŜ ƛǎǘ ȊǳƳ wǸŎƪƎǊŀǘ ŘŜǎ ƳƻŘŜǊƴŜƴ aŀǊƪŜǘƛƴƎǎ 
ƎŜǿƻǊŘŜƴΥ {ƛŜ ǾŜǊŅƴŘŜǊǘ tǊƻȊŜǎǎŜΣ ŦƻǊƳǘ wƻƭƭŜƴ ƴŜǳ ǳƴŘ ǾŜǊƭŀƴƎǘ Ǿƻƴ ŀƭƭŜƴΣ ƛƴǎōŜǎƻƴŘŜǊŜ Ǿƻƴ /ahǎΣ ƴŜǳŜ 
CŅƘƛƎƪŜƛǘŜƴΦ 5ƛŜ ŘƛŜǎƧŅƘǊƛƎŜ {ǘǳŘƛŜ ƳŀŎƘǘ ŜƛƴŜǎ ǳƴƳƛǎǎǾŜǊǎǘŅƴŘƭƛŎƘ ƪƭŀǊΥ!L ƛǎǘ Ȋǳ ŜƛƴŜǊ CǸƘǊǳƴƎǎŀǳŦƎŀōŜ 

geworden.Es geht nicht nur um Tools und Automatisierung, sondern um Visionen, Richtung und die 

CŅƘƛƎƪŜƛǘΣ aŜƴǎŎƘŜƴΣ YǊŜŀǘƛǾƛǘŅǘ ǳƴŘ ¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ ƳƛǘŜƛƴŀƴŘŜǊ Ȋǳ ǾŜǊōƛƴŘŜƴΦ

Ich glaube, dass diejenigen, die dieser Transformation mit Neugier und Mut begegnen ςdie lernen, 
ŜȄǇŜǊƛƳŜƴǘƛŜǊŜƴ ǳƴŘ ƛƘǊŜ ¢ŜŀƳǎ ŘǳǊŎƘ ŘƛŜǎŜ ¢ǊŀƴǎŦƻǊƳŀǘƛƻƴ ŦǸƘǊŜƴ ςΣ ŘƛŜ ƴŅŎƘǎǘŜ &Ǌŀ ŘŜǎ aŀǊƪŜǘƛƴƎǎ 
ǇǊŅƎŜƴ ǿŜǊŘŜƴΦ bƛŎƘǘΣ ƛƴŘŜƳ ǎƛŜ ƧŜŘŜƳ ƴŜǳŜƴ ¢ǊŜƴŘ ƘƛƴǘŜǊƘŜǊƭŀǳŦŜƴΣ ǎƻƴŘŜǊƴ ƛƴŘŜƳ ǎƛŜ ¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜ Ƴƛǘ 
menschlicher Einsicht und kreativem Ehrgeiz verbinden.

¦ƴŘ ƛƴ ½ŜƛǘŜƴ ǎƻ ǘƛŜŦƎǊŜƛŦŜƴŘŜǊ ±ŜǊŅƴŘŜǊǳƴƎ ōƭŜƛōǘ ŜƛƴŜǎ ǳƴǾŜǊȊƛŎƘǘōŀǊΥ ½ǳǎŀƳƳŜƴŀǊōŜƛǘΦ 5Ŝƴƴ ƴƛŜƳŀƴŘ 
meistert diesen Wandel allein. Nur gemeinsam ςǸōŜǊ ¢ŜŀƳǎΣ 5ƛǎȊƛǇƭƛƴŜƴ ǳƴŘ DǊŜƴȊŜƴ ƘƛƴǿŜƎ ςƪǀƴƴŜƴ ǿƛǊ 

das volle Potenzial der Zukunft entfesseln: TOGETHER WE ARE UNLIMITED.

Ja, das System wird aktualisiert. Und das ist gut so. Stellen wir sicher, das wir diejenigen sind, die den neuen 

Code schreiben.

FLORIAN HALLER        



METHODE

Online Umfrage

Berufserfahrung:

STUDIENPROFIL

LOCATION

Europa
(inkl. Middle East)

{¢L/Itwh.9bDwmǖ9

N = 805
DE=192 AT=28 CH=153 
BE&LUX=42 NE=107 
ES=38 FR=32 IT=91 
UK=47 ME=56 
NORDICS=19

DAUER

9 min
Mittlere Bearbeitungszeit

ZIELGRUPPE 

CMOs / Marketing-
Entscheider:innen

FELDZEIT

3. ς25. September 
2025 

FRAGE: Seit wie vielen Jahren arbeiten Sie ǳƴƎŜŦŅƘǊ im Marketing? Basis: N = 805

2%

9%

17%

30%

22%

14%

6%

weniger als 5

5-10

11-15

16-20

21-25

26-30

31 und mehr

Im Schnitt: 21 Jahre

3



STUDIEN BESCHREIBUNG

UNTERNEHMENS-
Dwmǖ9

INDUSTRIE FRAGE: In welchem Umfeld ist Ihr Unternehmen ǇǊƛƳŅǊ ǘŅǘƛƎ?
Basis:N = 805

FRAGE: Bitte geben Sie an, wie viele Mitarbeiter:innenin Ihrem 
¦ƴǘŜǊƴŜƘƳŜƴ ǘŅǘƛƎ ǎƛƴŘΦ .ŀǎƛǎΥ b Ґ улр
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24%

12%

10%

7%
6% 6%

4% 4%
3%

2%
1%

21%

27%

30%

43%

B2B

B2C

Beides

FRAGE: In welcher Branche ist Ihr Unternehmen ǘŅǘƛƎ? 
Base: N = 804

Weniger als 250

37%

250 bis 500

10% 500 bis 1.000

10%
1.000 bis 2.500

10% 2.500 bis 5.000

8%
5.000 bis 10.000

6%
10.000 und mehr

19%



.ES .IT

.FR

.UK

.SE

.ME

.PL

.AT.CH

.DE.NL

.BE

Weitreichende Perspektive: CMOs
ŀǳǎ мр aŅǊƪǘŜƴ ŀǳŦ н YƻƴǘƛƴŜƴǘŜƴ

mǎǘŜǊǊŜƛŎƘ

Belgien + 
Luxemburg

Frankreich

Deutschland

Italien

Middle EastNiederlande

Schweiz

Spanien
United 

Kingdom

Nordics*

.FI.NO

*NordicsҐ 5ŅƴŜƳŀǊƪΣ {ŎƘǿŜŘŜƴΣ bƻǊǿŜƎŜƴΣ CƛƴƴƭŀƴŘ



8 Fragen zu Trends, Herausforderungen 
ǳƴŘ CŅƘƛƎƪŜƛǘŜƴ ƛƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎ нлнс

Was erwarten Sie von 
Ihren Agenturpartnern in 
Zukunft?

Wie wichtig werden Ihrer 
Meinung nach die 
folgenden Marketing-
trends im Jahr 2026? 

²ƘŀǘΩǎyour{ǳǇŜǊǇƻǿŜǊΚ ²ŜƭŎƘŜ CŅƘƛƎƪŜƛǘŜƴ ǳƴŘ {ƪƛƭƭǎ 
muss ein:eCMO heute mitbringen, um die Organisation 
ȊǳƪǳƴŦǘǎŦŅƘƛƎ ŀǳŦȊǳǎǘŜƭƭŜƴΚ 

Welche fachlichen 
Kompetenzen sollten in 
einem erfolgreichen 
Marketingteam 
vorhanden sein?

Wie wird sich Ihr 
Marketingbudget 
(Marketinginvestitionen 
und -ŀǳǎƎŀōŜƴύ ŦǸǊ нлнс 
entwickeln?

²ŀǎ ƛǎǘ ŦǸǊ {ƛŜ Řŀǎ ¢ƻǇ-
¢ƘŜƳŀ ŦǸǊ Řŀǎ 
Marketingjahr 2026? Und 
warum?

Wie, glauben Sie, wird 
sich die Wirtschaftslage 
in Ihrer Branche im Jahr 
2026 entwickeln?

1 2 3 4

5 6 7

Welche drei 
Informationsquellen 
waren ŦǸǊ Ihre berufliche 
Arbeit in den letzten 
6 Monaten am 
wertvollsten? 8
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Wie, glauben Sie, wird sich die 
Wirtschaftslage in Ihrer Branche im Jahr 
2026 entwickeln?



Frage: Wie, glauben Sie, wird sich die Wirtschaftslage in Ihrer Branche im Jahr 2026 entwickeln? Basis: N = 805

Ausblick Wirtschaftslage 2026 
Zahlen in Prozent

Ausblick Wirtschaftslage 2025 
Zahlen in Prozent

4%

21%

51%

23%

1%

Ausblick Wirtschaftslage 2024 
Zahlen in Prozent

5%

29%

46%

20%

1%

2%

18%

51%

27%

2%

Wird sich deutlich verbessern

Wird sich verbessern

Bleibt etwa gleich

Wird sich verschlechtern

Wird sich deutlich verschlechtern

Shift

Shift

OPTIMISMUS WAR GESTERN.
Immer mehr CMOs sorgen sich um die wirtschaftliche Lage ςŀǳŎƘ ǿŜƴƴ ŘŜǊ DǊƻǖǘŜƛƭ ƴƻŎƘ Ǿƻƴ ŜƛƴŜƳ {ǘƛƭƭǎǘŀƴŘ 
ausgeht.



Frage: Wie, glauben Sie, wird sich die Wirtschaftslage in Ihrer Branche im Jahr 2026 entwickeln? Basis: N = 805
*Die Auswertung ist aufgrund der geringen Anzahl an Antworten nicht ǊŜǇǊŅǎŜƴǘŀǘƛǾ..

DE (n= 192) AT (n= 28) CH (n=153) BELUX (n= 42) NE (n =107) ES (n=38) FR (n= 32) IT (n=91) UK (n= 47) ME (n=56) NORD (n=19*) Overall (n=805)

Top 2 17% 17% 10% 12% 21% 11% 16% 25% 23% 52% 26% 20%

Wird sich deutlich verbessern 1% 0% 1% 0% 5% 0% 0% 1% 0% 14% 0% 2%

Wird sich verbessern 16% 17% 10% 12% 17% 11% 16% 24% 23% 38% 26% 18%

Bleibt etwa gleich 58% 56% 54% 52% 51% 66% 53% 41% 43% 32% 42% 51%

Wird sich verschlechtern 22% 22% 33% 36% 25% 21% 31% 33% 34% 14% 32% 27%

Wird sich deutlich verschlechtern 3% 6% 3% 0% 2% 3% 0% 1% 0% 2% 0% 2%

Bottom 2 25% 28% 36% 36% 27% 24% 31% 34% 34% 16% 32% 29%

Ausblick Wirtschaftslage 2026 ([ŅƴŘŜǊǾŜǊƎƭŜƛŎƘ) 
Zahlen in Prozent

aǳǘƛƎŜ tǊƻƎƴƻǎŜƴ ƘŀōŜƴ {ŜƭǘŜƴƘŜƛǘǎǿŜǊǘΦ 5ƛŜ ƳŜƛǎǘŜƴ /ahǎ ŜǊǿŀǊǘŜƴ ǎǘŀōƛƭŜ .ŜŘƛƴƎǳƴƎŜƴΣ ŀƴƎŜŦǸƘǊǘ Ǿƻƴ 
Spaniens Zweidrittelmehrheit. Nur Middle East ist optimistisch: Jede:rzweite CMO erwartet Verbesserungen. 

.[hǖKEIN RISIKO!



bǳǊ ŅǳǖŜǊǎǘ ǿŜƴƛƎŜ /ahǎ 
glauben, dass es zu einer 
erheblichen Verschlechterung 
kommen wird, wobei 
mǎǘŜǊǊŜƛŎƘ ŘŜƴ ƘǀŎƘǎǘŜƴ 
Prozentsatz (6 %) aufweist.

5ƛŜ 9ƛƴǎŎƘŅǘȊǳƴƎ ƛƴ ŘŜǊ 
DACH-Region ist 
ƭŅƴŘŜǊǸōŜǊƎǊŜƛŦŜƴŘ ǎŜƘǊ 
ŅƘƴƭƛŎƘΣ ƴǳǊ /ahǎ ƛƴ ŘŜǊ 
Schweiz sind pessimistischer.

bŀŎƘ aƛŘŘƭŜ 9ŀǎǘ ǎǘŜŎƘŜƴ LǘŀƭƛŜƴΣ ¦Y ǳƴŘ ŘƛŜ ƴƻǊŘƛǎŎƘŜƴ [ŅƴŘŜǊ 
als die optimistischsten hervor -und gleichzeitig polarisieren sie, 
ŘŜƴƴ Ȋǳ ƛƘƴŜƴ ƎŜƘǀǊŜƴ ŀǳŎƘ ŜƛƴƛƎŜ ŘŜǊ ǇŜǎǎƛƳƛǎǘƛǎŎƘǎǘŜƴ 
Befragten.

Fast niemand glaubt, dass 
sich die wirtschaftliche Lage 
deutlich verbessern wird, 
ŀǳǖŜǊ ƛƴ aƛŘŘƭŜ 9ŀǎǘ όмп ҈ύ 
und den Niederlanden (5 %).

Jede:rzweite CMO in Middle 
East glaubt an eine 
verbesserte wirtschaftliche 
Lage in 2026.

Fast ein Drittel glaubt, dass 
sich die Lage verschlechtern 
wird ςam pessimistischsten 
sind CMOs in der Schweiz 
und BELUX.

Die meisten CMOS gehen 
davon aus, dass die Situation 
mehr oder weniger gleich 
bleibt, v.a. in ES (66 %), DE, 
AT, CH, BELUX, NE und FR.

Wie, glauben Sie, wird sich die Wirtschaftslage in 
Ihrer Branche im Jahr 2026 entwickeln?

ZENTRALE 
ERGEBNISSE DER 
a&wY¢9



Frage: Wie, glauben Sie, wird sich die Wirtschaftslage in Ihrer Branche im Jahr 2026 entwickeln? Basis: N = 805
*Die Auswertung ist aufgrund der geringen Anzahl an Antworten nicht ǊŜǇǊŅǎŜƴǘŀǘƛǾ.

Ausblick Wirtschaftslage 2026 (Vergleich der Branchen) 
Zahlen in Prozent

Automobil-
industrie

N=23

Banken und 
Versicherungen

N=59
Bau und Baustoffe

N=29
Dienstleistung

N=99
Energie
N=16*

Handel
N=78

IT und 
Telekommunikation

N=47

YƻƴǎǳƳƎǸǘŜǊ und 
Nahrungsmittel

N=192
Medien
N=52

Pharma/Gesundheit
N=34

Sonstige
N=170

Total
N=805

Top 2 22% 24% 17% 19% 38% 17% 36% 17% 8% 9% 23% 20%

Wird sich deutlich verbessern 4% 0% 0% 2% 0% 0% 11% 1% 0% 0% 5% 2%

Wird sich verbessern 17% 24% 17% 17% 38% 17% 26% 16% 8% 9% 18% 18%

Bleibt etwa gleich 26% 54% 69% 45% 38% 58% 40% 50% 54% 68% 52% 51%

Wird sich verschlechtern 39% 20% 14% 33% 25% 23% 19% 32% 37% 24% 23% 27%

Wird sich deutlich verschlechtern 13% 2% 0% 2% 0% 3% 4% 1% 2% 0% 2% 2%

Bottom 2 52% 22% 14% 35% 25% 26% 23% 33% 38% 24% 25% 29%

Eine Wirtschaft ςviele Blickwinkel
hōŜǊŦƭŅŎƘƭƛŎƘ ōŜǘǊŀŎƘǘŜǘ ƛǎǘ ŘƛŜ ǿƛǊǘǎŎƘŀŦǘƭƛŎƘŜ {ǘƛƳƳǳƴƎ ǎǘŀōƛƭΦ tŜǎǎƛƳƛǎƳǳǎ ƛǎǘ ƧŜŘƻŎƘ ǎǘŅǊƪŜǊ ŀǳǎƎŜǇǊŅƎǘ ŀƭǎ 
Optimismus ςǾΦŀΦ ƛƴ ŘŜǊ !ǳǘƻƳƻōƛƭōǊŀƴŎƘŜΣ ǿƻ ǸōŜǊ ŘƛŜ IŅƭŦǘŜ ŘŜǊ .ŜŦǊŀƎǘŜƴ Ƴƛǘ ŜƛƴŜǊ ±ŜǊǎŎƘƭŜŎƘǘŜǊǳƴƎ ǊŜŎƘƴŜǘΦ



CMOs aus dem 
Automobilsektor sind am 
pessimistischsten (52 %), 
gefolgt von Dienstleistungen, 
YƻƴǎǳƳƎǸǘŜǊƴ ǳƴŘ 
Lebensmitteln sowie Medien.

Im IT-und 
Telekommunikationssektor 
glaubt mehr als jede:rzehnte 
CMO, dass sich die 
wirtschaftliche Lage deutlich 
verbessern wird.

CMOs bleiben hinsichtlich der 
Wirtschaftslage in der 
Energie-sowie IT-und 
Telekommunikationsbranche 
am optimistischsten.

CMOs gehen davon aus, dass 
ŘƛŜ {ƛǘǳŀǘƛƻƴ ǳƴǾŜǊŅƴŘŜǊǘ 
bleiben wird, insbesondere 
im Bauwesen und im 
Gesundheitswesen.

Wie, glauben Sie, wird sich die Wirtschaftslage in 
Ihrer Branche im Jahr 2026 entwickeln? 

ZENTRALE ERGEBNISSE 
DER BRANCHEN



RICHARD SUMNER
RegionalManagingPartner, Consumer Markets 

Practice, Europe & Africa
Heidrick & Struggles
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Wie wird sich Ihr Marketingbudget 
(Marketinginvestitionen und -ausgaben) 
ŦǸǊ нлнс ŜƴǘǿƛŎƪŜƭƴΚ



7%

10%

14%

38%

13%

12%

5%

Steigt um mehr als 10%

Steigt um 5 bis 10%

Steigt um max. 5%

.ƭŜƛōǘ ƛƴ Ŝǘǿŀ ǳƴǾŜǊŅƴŘŜǊǘ

Sinkt um max. 5%

Sinkt um 5 bis 10%

Sinkt um mehr als 10%

Frage: Wie wird sich Ihr Marketingbudget (Marketinginvestitionen und -ausgabenύ ŦǸǊ нлнс entwickeln?Basis: N = 805

Prognose Marketing-Budget 2026
Zahlen in Prozent

Prognose Marketing-Budget 2025
Zahlen in Prozent

7%

13%

17%

36%

10%

12%

5%

Prognose Marketing-Budget 2024
Zahlen in Prozent

7%

17%

16%

38%

7%

8%

6%

/ahǎ ǎƛƴŘ ƎŜǘŜƛƭǘŜǊ aŜƛƴǳƴƎΣ ŀōŜǊ ŘƛŜ {ǘƛƳƳǳƴƎ ŅƴŘŜǊǘ ǎƛŎƘΥ LƳƳŜǊ ǿŜƴƛƎŜǊ ƎƭŀǳōŜƴ ŀƴ ²ŀŎƘǎǘǳƳ ǳƴŘ ŜǊǿŀǊǘŜƴ 
ŜƛƴŜƴ wǸŎƪƎŀƴƎ ŘŜǊ aŀǊƪŜǘƛƴƎōǳŘƎŜǘǎ ςwas den allgemeinen wirtschaftlichen Abschwung widerspiegelt.

ZWEIFEL IST DAS NEUE VERTRAUEN?

Shift

Shift



Frage: Wie wird sich Ihr Marketingbudget (Marketinginvestitionen und -ŀǳǎƎŀōŜƴύ ŦǸǊ нлнс ŜƴǘǿƛŎƪŜƭƴΚ .ŀǎƛǎΥ b Ґ улр
*Die Auswertung ist aufgrund der geringen Anzahl an Antworten nicht ǊŜǇǊŅǎŜƴǘŀǘƛǾ.

Prognose Marketing-Budget 2026 ([ŅƴŘŜǊǾŜǊƎƭŜƛŎƘ)
Zahlen in Prozent

DE (n= 192) AT (n= 28) CH (n=153) BELUX (n= 42)NE (n =107) ES (n=38) FR (n= 32) IT (n=91) UK (n= 47) ME (n=56) NORD (n=19*) Overall (n=805)

Top 3 30% 17% 22% 24% 41% 16% 19% 45% 43% 43% 32% 32%

Steigt um mehr als 10% 7% 0% 3% 5% 7% 0% 3% 8% 17% 20% 11% 7%

Steigt um 5 bis 10% 10% 6% 7% 0% 21% 3% 6% 18% 11% 11% 5% 10%

Steigt um max. 5% 13% 11% 12% 19% 14% 13% 9% 20% 15% 13% 16% 14%

Bleibt in etwa ǳƴǾŜǊŅƴŘŜǊǘ39% 33% 46% 38% 37% 55% 53% 23% 28% 30% 32% 38%

Sinkt um max. 5% 13% 17% 14% 21% 11% 11% 13% 14% 11% 2% 26% 13%

Sinkt um 5 bis 10% 12% 28% 10% 12% 8% 13% 9% 14% 17% 14% 11% 12%

Sinkt um mehr als 10% 6% 6% 8% 5% 2% 5% 6% 3% 2% 11% 0% 5%

Bottom 3 31% 50% 32% 38% 21% 29% 28% 32% 30% 27% 37% 30%

OPTIMISMUS HAT EINE ADRESSE
Die Stimmung der CMOs variiert stark ςje nach Land: In den Niederlanden, Italien, UK und Middle East sind die 
!ǳǎǎƛŎƘǘŜƴ ǿŜƛǘŀǳǎ ōŜǎǎŜǊ ŀƭǎ ƛƴ mǎǘŜǊǊŜƛŎƘΦ



²ƛŜ ǿƛǊŘ ǎƛŎƘ LƘǊ aŀǊƪŜǘƛƴƎōǳŘƎŜǘ ŦǸǊ 
2026 entwickeln?

ZENTRALE ERGEBNISSE 
DER a&wY¢9

Die pessimistischsten CMOs 
ƪƻƳƳŜƴ ŀǳǎ mǎǘŜǊǊŜƛŎƘΥ рл ҈ 
glauben, dass das 
Marketingbudget sinken wird.

Die CMOs in Deutschland, 
BELUX und den nordischen 
[ŅƴŘŜǊƴ ǎƛƴŘ Ŧŀǎǘ ƎƭŜƛŎƘƳŅǖƛƎ 
gespalten ςnur in BELUX gibt 
es etwas weniger Optimisten.

bƛŜŘŜǊƭŅƴŘƛǎŎƘŜ /ahǎ ƎŜƘǀǊŜƴ 
nicht nur zu den 
optimistischsten, sondern 
gleichzeitig auch zu den am 
wenigsten pessimistischen 
(21 %).

In Middle East glaubt jede:r
ŦǸƴŦǘŜ /ahΣ Řŀǎǎ Řŀǎ 
Marketingbudget um mehr als 
10 % steigen wird. Auch 
DǊƻǖōǊƛǘŀƴƴƛŜƴ ǎǇƛŜƭǘ ƘƛŜǊ ŜƛƴŜ 
besondere Rolle (17 %).

9ǘǿŀ ŘƛŜ IŅƭŦǘŜ ŀƭƭŜǊ /ahǎ ƛƴ 
{ǇŀƴƛŜƴ όƘǀŎƘǎǘŜǊ ²ŜǊǘ Ƴƛǘ 
55 %), Frankreich und der 
Schweiz glauben, dass die 
aŀǊƪŜǘƛƴƎōǳŘƎŜǘǎ ǳƴǾŜǊŅƴŘŜǊǘ 
bleiben werden.

Italien ist am positivsten 
(45 %), dicht gefolgt von 
UK, Middle East und 
den Niederlanden.


