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TREND

1. Gaming: un ecosistema in crescita
2. Mental Health: fenomeno social




Youtube

81%
Facebook

19

Twitch

Opportunita per i Brand: sitiweb organizzatori IR




GLOBALI

What Gen Z Wants to See on Social

“l most want to see the following from people on social” (% of Gen Z social media users who say)
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Making pictures of Trump getting arrested while waiting for Trump's
arrest.

2,3Min
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VIA LE CANZONI DA FB E IG

EUROVISION 2023: TIKTOK OFFICIAL PARTNER
META VERIFIED

INSTAGRAM: TEST NELLE PUBBLICITA
INSTAGRAM: NUOVO BOX DOMANDA
CHATGPT: BLOCCO IN ITALIA

LEMONS




Meta ha annunciato verso la meta di marzo il via alla
procedura di rimozione del repertorio Siae dalla sua
libreria musicale, a causa del mancato rinnovo dell'accordo

di licenza.
«La tutela dei diritti d'autore di compositori e artisti € per noi

POV: Sta | Ce rca ﬂ d O U n a una priorita e per guesto r_notivc_) da oggi avv_iere_mo la
canzone pe I |e Sto res gg%cireslltill;?epr)g m;ggferf_l brani del repertorio Siae nella

Il mancato accordo ha comportato non pochi problemi per i
creators, che hanno visto scomparire i brani musicali protetti
dalla Siae dai propri contenuti. Meta ha indicato, in risposta,
: - la possibilita di sostituirli con altri brani liberamente

La musicanonc'e disponibil

Il portavoce di Meta ha lasciato poi intendere che le trattative
COGZ fossero ancora in corso e che Meta si sarebbe impegnato a
trovare un accordo soddisfacente per entrambe le parti,
come gia sta facendo in oltre 150 paesi.

Diverso il punto di vista espresso da Siae: «Siae non
accettera imposizioni da un soggetto che sfrutta la sua
posizione di forza per ottenere risparmi a danno dell'industria
creativa italiana».

Engage, marzo 2023



https://www.engage.it/social-media/meta-non-trova-laccordo-con-la-siae-via-le-canzoni-da-facebook-e-instagram.aspx

Engage, marzo 2023

I TikTok | EVR0Dision

SONG CONTEST
UVERPOOL 2025

Official Entertainment Partner

TikTok viene scelto per il secondo anno consecutivo come
entertainment partner ufficiale, diventando quindi il punto
di riferimento a livello di intrattenimento per la
manifestazione canora.

Ogni giorno sul profilo TikTok @Eurovision verranno quindi
presentati contenuti esclusivi (come, ad esempio,
highlights o dietro le quinte), ma non solo: semifinali e
finale verranno trasmesse sull’account.

Hashtag ufficiale: #Eurovision.

Inoltre, grazie alla collaborazione tra TikTok e Visit
Liverpool, i fan potranno utilizzare la piattaforma come vera
e propria guida ufficiale della citta, scoprendo i luoghi piu
consigliati dalla community.

Infine, durante Eurovision, TikTok sosterra gli artisti di
strada in tutta Liverpool e, per coloro che visiteranno
Liverpool durante Eurovision, TikTok organizzera una
performance con alcune leggende di Eurovision
direttamente dall'Eurovision Village.



https://www.engage.it/social-media/tiktok-e-official-entertainment-partner-di-eurovision-2023-.aspx

Engage, marzo 2023

Meta lancia «verified» negli USA (post test in Australia e
Nuova Zelanda), ovvero la funzione che consente di
verificare il proprio profilo, ottenendo la spunta blu, grazie
ad un abbonamento mensile.

Il costo dell’abbonamento & di 11,99 dollari al mese da web e
di 14,99 dollari al mese su mobile.

Requisiti:

- Attivita minima

- Maggiore eta

- Presentazione documento di identita (home e foto
corrispondenti a quelli presenti sulle piattaforme FB e I1G)

Non c’€ al momento una data di lancio per 'abbonamento in
Italia, che verra pero integrato man mano in tutti i paesi.



https://www.engage.it/social-media/meta-verified-labbonamento-per-il-badge-di-verifica-e-stato-lanciato-negli-usa.aspx

Engage, marzo 2023

Instagram ha annunciato di aver iniziato a testare la
possibilita di avere le inserzioni come risultato di una
ricerca fatta in piattaforma, con I'obiettivo di facilitare le
persone che cercano una determinata
azienda/prodotto/contenuto.

Il lancio globale di questa novita e previsto per i prossimi
mesi.

Altra novita, sempre da Instagram: le inserzioni con
promemoria.

Questa possibilita permetterebbe agli inserzionisti di creare
notorieta, anticipazione e considerazione per le iniziative in
programma.

Sara possibile scegliere di ricevere tre notifiche da
Instagram come promemoria: il giorno prima, 15 minuti
prima, al momento dello start.



https://www.engage.it/social-media/instagram-al-via-i-test-delle-pubblicita-nel-motore-di-ricerca.aspx

Instagram sta testando una nuova funzionalita nella propria
piattaforma, ovvero un nuovo modo per rispondere ai box
delle domande.

Pensieri Sembrerebbe infatti possibile rispondere a una domanda
anche attraverso uno scatto (istantaneo o da galleria del
Digita qualcosa... ©) telefono), mentre fino ad oggi I'unico modo possibile era

attraverso un testo.

Come funziona? Appena si visualizza un contenuto story
con box domanda, bastera cliccarci sopra e apparira, oltre
allo spazio per inserire il testo, un‘icona con una fotocamera.

Webboh



https://www.webboh.it/instagram-box-domande-foto-novita/

Money.it

Il Garante per la protezione dei dati personali ha bloccato
temporaneamente ChatGPT in lItalia, fino a che non verra
sistemata la disciplina in materia di privacy.

Il Garante ha stabilito, quindi, una limitazione provvisoria del
trattamento dei dati italiani da parte della societa
statunitense, aprendo anche un’istruttoria per approfondire la
guestione.

OpenAi ha un tempo determinato per accogliere le richieste
fatte dal Garante, dopo di che rischierebbe una sanzione fino
a 20 milioni di euro o fino al 4% del suo fatturato globale
annuo.



https://www.money.it/stop-chatgpt-italia-perche-bloccata-cosa-succede-adesso

and this is everything you
need to know about it

NSS Magazine

ing to dress up more when
b into the office

Jimmy Choo Maelie San
Review

Negli USA sta spopolando da pochi giorni Lemon8,
nuovissimo prodotto di ByteDance, societa madre di TikTok.

Si tratta di un nuovo spazio di condivisione di contenuti
che consente agli utenti di scrivere post piu lunghi, su
argomenti come moda, fitness, viaggi e cucina,
accompagnati da immagini e video pertinenti, generando un
feed simile a un mix di Instagram e Pinterest.

Al momento si conoscono ancora molto poco le funzionalita
della nuova App, sembrerebbe infatti che ByteDance abbia
scelto di rilasciare silenziosamente I'applicazione
all'interno dello store, cosi da poter avviare una prima fase di
test. E poi abbia deciso di lanciarla ufficialmente negli ultimi
giorni, avvalendosi del supporto di TikTok e dei suoi creator
per incentivare le persone a scaricare e utilizzare Lemon8.



https://www.nssmag.com/it/lifestyle/32730/cos-e-lemon8-tiktok

CAMPAGNE
ADV

COORDOWN - Ridiculous Excuses, Not To Be Inclusive
EINHELL - The Next Enemy Plants

CERES - SIAE un mito

LEOPOLD MUSEUM VIENNA - A Few Degrees More
HEINZ - La storia di Elvis Francois

VOW - Mammoth Meatballs

SURREAL CEREAL

o ol Ll T i



Una selezione di campagne che
ma che prendono in considerazione il contesto attuale,
e che rendono un mezzo potente nelle mani di chi sa usarlo.




INSIGHT: il tema dell’inclusivita & al centro di molti dibattiti.
Tuttavia, quando si deve passare ai fatti, le persone
trovano scuse ridicole per non essere davvero inclusivi.

OBIETTIVO: dimostrare come nelle situazioni reali,
I'inclusivita non sempre € messa in pratica.

EXECUTION: in occasione della Giornata mondiale della
sindrome di Down, CoorDown lancia in anteprima su
TikTok la campagna di sensibilizzazione internazionale
“Ridiculous Excuses, Not To Be Inclusive”. La campagna
consiste in una serie di sketch video in cui bambini,
adolescenti e giovani uomini e donne con la sindrome di
Down, mettono in scena situazioni di vita vera in cui sono
stati discriminati con scuse ridicole.

PLUS: dare visibilita a episodi di vita vissuta ha permesso
al contempo di lanciare un appello per invitare le persone a
condividere le proprie storie di discriminazione subita. Il
tema e il jingle della campagna, immediato e orecchiabile,
hanno innescato un effetto a catena che ha portato in poco
tempo I'’hashtag di campagna #ridiculousexcuses a
raggiungere piu di 17 milioni di visualizzazioni.



https://www.youtube.com/watch?v=6NBJ3GIUTps

nto appartiene alla specie ALOE INCAZIANTIS,
che aggredisce I'erba che la circonda e
Jendo Il sottobosco dei fan povero ¢

LI HATERS

| COMMENTI DEG
SONO ERBACCE DA

ESTIRPARE.

INSIGHT: il web & sempre piu popolato da “erbe cattive”,
ovvero utenti che soffocano la liberta di espressione
altrui, attraverso parole e commenti offensivi.

OBIETTIVO: combattere gli attacchi degli hater
epurando il web dalle «erbe cattive».

EXECUTION: Con un approccio irriverente, Einhell,
brand tedesco di apparecchi wireless per il giardinaggio
e il bricolage, ha deciso combattere gli attacchi degli
hater sfruttando l'intelligenza Al. In risposta ai classici
commenti pieni di invidia e consigli non richiesti da parte
di troll e leoni da tastiera nascosti dal’anonimato, il
brand rispondeva con immagini di erbe cattive create
con I’Al e un commento ironico e tagliente.

PLUS: "The Next Enemy Plants" rappresenta un
esempio di come l'intelligenza Artificiale possa essere
utilizzata non solo per promuovere prodotti e servizi, ma
anche per sensibilizzare I'opinione pubblica su
Importanti questioni sociali.



https://www.engage.it/campagne/einhell-lancia-la-prima-campagna-contro-gli-hater-digitali-grazie-allai.aspx

INSIGHT: la musica per gli utenti dei social € fondamentale per
creare i loro contenuti. Ma, se a causa mancato accordo tra Meta e
Siae, la musica non va piu sui social, ci pensa Ceres a dare voce alle
canzoni piu amate degli italiani.

OBIETTIVO: riportare su instagram le musiche italiane a cui non
potremmo mai rinunciare, e ovviamente fare awareness al brand.

EXECUTION: I'azienda ha chiesto a «un gruppo di eroi», come essa

stessa li ha definiti, di cantare a cappella brani famosi e amati della

musica italiana: da “volare” ad “albachiara”, da “sara perché tiamo” a

“50 special”’. Ceres, pero, non si e fermata a questo. Ha reso anche

le tracce audio delle reinterpretazioni “unplugged” dei brani

CERES E UN GRUPPO DI EROI RIPORTANO italiani disponibili per chiunque voglia riutilizzarle nei propri reel.
LE CANZONI ITALIANE SUI SOCIAL

PLUS: i reel con cui Ceres riporta la musica italiana sui social sono

un buon esempio di come le aziende dovrebbero continuare a

SCOPRI )PP usare i social. Lo conferma il ritorno di visibilitd di grande impatto.




INSIGHT: i paesaggi naturali dipinti piu di 100 anni fa
potrebbero presto scomparire a causa del cambiamento
climatico.

OBIETTIVO: sensibilizzare le persone sul tema del
cambiamento climatico e sulle conseguenze che
quest’ultimo pud generare.

EXECUTION: | dipinti di paesaggi famosi del Leopold
Museum sono stati collocati in un angolo e inclinati di
gualche grado inserendo una scritta che catturasse
I'attenzione dei visitatori.

Il direttore Hans-Peter Wipplinger, in collaborazione con la
rete di ricerca sul clima CCCA (Centro per il cambiamento

: climatico Austria), voleva cosi sensibilizzare le persone sul
 FEW DEGREES MORE’ fatto che il cambiamento climatico puo compromettere
drasticamente non solo la temperatura, ma di conseguenza
anche 'ambiente in cui viviamo.



https://24hoursworlds.com/entertainment/392951/

INSIGHT: una notizia vera diventa I'occasione da cavalcare
per creare awareness sul brand.

OBIETTIVO: regalare una barca al naufrago e fare awareness
sul brand.

EXECUTION: Heinz scrive un lungo post pubblicato sul canale
ufficiale per ritrovare Elvis Francois, un naufrago nelle Antille
olandesi che si e salvato solo grazie al ketchup. Un word of
mouth partito dalla community permette non solo di
raggiungerlo, ma anche di farlo premiare dal brand che gl
regala una nuova imbarcazione.

PLUS: un sapiente uso dei social puo generare una
campagna globale con un assoluto outcome positivo.



https://www.ilriformista.it/la-storia-di-elvis-francois-il-marinaio-sopravvissuto-mangiando-ketchup-noi-di-heinz-vogliamo-regalargli-una-barca-nuova-345650/

INSIGHT: il legame tra la produzione di bestiame su larga
scala e la crisi climatica € sempre piu evidente

OBIETTIVO: dimostrare le potenzialita della carne sintetica
coltivata in laboratorio e stimolare la conversazione sul futuro
del cibo.

EXECUTION: come sia la carne del mammut_ancora non lo sa
nessuno, ma forse un giorno potremmo provarla sotto forma
di polpette. A raccontarlo € stata l'azienda alimentare
australiana Vow, che e riuscita a creare una polpetta di carne
di mammut lanoso, coltivandola in laboratorio. La produzione
della carne di mammut non é finalizzata a promuovere la
produzione di carne sintetica di animali preistorici, ma a
stimolare la riflessione.

PLUS: grazie a questa campagna Vow ha ottenuto un
eccezionale notorieta che le sara utile per quando lancera il
suo primo brand.



https://brand-news.it/brand/alimentari/food/la-storia-della-polpetta-di-mammut-e-una-campagna-della-startup-food-tech-vow-e-di-wunderman-thompson/
https://brand-news.it/brand/alimentari/food/la-storia-della-polpetta-di-mammut-e-una-campagna-della-startup-food-tech-vow-e-di-wunderman-thompson

https://lagazzettadelpubblicitario.it/news/surreal-testimonial/

INSIGHT: anche i personaggi famosi hanno degli omonimi.

OBIETTIVO: fare awareness sul prodotto utilizzando gli omonimi di
personaggi famosi.

EXECUTION: i cereali Surreal lanciano una campagna OOH con
delle headline in cui delle celebrita affermano di amare i loro prodotti.
Una body copy esplicita il fatto che in realta non si tratta di
celebrities, ma di omonimi che non sono davvero famosi.

PLUS: un insight efficace puo permettere al brand di fare awareness
sul prodotto, senza grossi investimenti.



https://brand-news.it/brand/alimentari/food/la-storia-della-polpetta-di-mammut-e-una-campagna-della-startup-food-tech-vow-e-di-wunderman-thompson/
https://lagazzettadelpubblicitario.it/news/surreal-testimonial/

INFLUENCER
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CREATOR OF THE MONTH
 Mattia Cerrito

AREA CONTENT CREATOR
* Giulia Bellu

AREA MENTHAL HEALTH
* Irene Sanguineti

AREA FOOD
 Eva Andrini

AREA SOSTENIBILITA
» Eleonora Viaggi
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CONTENT
TREND

MEME OF THE MONTH
* 1ShowSpeed

VIRAL OF THE MONTH
« Pedro Pascal Eating a Sandwich / Pedro Pascal Eating
Toast

CONTENT OF THE MONTH
« Napoli, la capitale italiana di TikTok
« Sludge Content




I meme che ha generato piu contenuti, diffondendosi su tutte le piattaforme.

iIShowSpeed, il cui vero nome e Darren Watkins Jr., € uno streamer su
YouTube noto per i suoi contenuti di gaming, la personalita eccentrica e
I'umorismo spesso offensivo.
Nelle ultime settimane, alcune clip estrapolate dalle sue numerose live, sono
state utilizzate come transitino template per meme e video in trend.




pov: i ciclisti che scelgono
come mettersi quando
guidi

Il montaggio diventa virale e utilizzato
da moltissimi utenti e alcuni dei Brand
pitu audaci, che non hanno paura di
osare utilizzando contenuti dal tono di
voce ironico e disruptive.

Inoltre, la semplicita di questo tipo di
template permette di creare contenuti
senza “esporsi”’, fondamentale per
molti utenti che preferiscono non
pubblicare il proprio volto sulla
piattaforma.



Il contenuto che ha dato origine a piu discussioni e menzioni online, oltrepassando le barriere dei social.

Pedro Pascal Eating a Sandwich o Pedro Pascal Eating Toast € un
template meme che utilizza una clip dell'attore, mentre mangia un
panino con burro di arachidi e gelatina.




Ad un mese dall’ultima puntata della
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trending su tutte le piattaforme social.

Ma non e solo la sua performance
nella serie tv ad aver catturato
I'attenzione dei fan, quanto la sua
personalita fuori dal set.

Molteplici meme e CapCut template
vengono utilizzati su TikTok per i trend
piu disparati, reinterpretando momenti

tratti da interviste e red carpet.



Il contenuto piu virale e ingaggiante delle piattaforme social.

« Secondo un articolo di NSS Magazine, Napoli e la capitale
italiana di TikTok, e gli utenti fruiscono dei contenuti dei creator
partenopei, come fosse un reality show.

« Esploriamo lo sludge content, fenomeno che sfida la soglia
dell’attenzione.



https://www.nssmag.com/it/lifestyle/32592/tiktok-napoli

LA RIVISITAZIONE DI
.- TRAPANARELLA BY GIUAN .

| TikToker del capoluogo campano hanno infatti
spopolato, acquisendo successo non solo per
la personalita esuberante e a tratti trash, ma
per la veracita e spontaneita con la quale
condividono le loro storie, le loro professioni e
la vita quotidiana.
el 4 TN Cosi Donato De Caprio e il suo “Con mollica o
senza?”, Rita de Crescenzo la “svergognata” e
le cover di Newmartina sostituiscono, secondo
Pier Luca Santoro addirittura la televisione,
intrattenendo la Community.

Ma non solo, nel 2023 € previsto un aumento
del +12% del turismo: incremento dovuto
principalmente ai successi calcistici raggiunti,
alla fama raggiunta dalla serie tv Rai Mare
Fuori e alla scena musicale sempre piu
apprezzata anche sui social.



https://www.repubblica.it/tecnologia/blog/esplorazioni-digitali/2023/03/14/news/i_contenuti_proposti_dagli_influencer_sono_quelli_che_ottengono_la_migliore_ricettivita_pubblicitaria-391873824/
https://www.ilmattino.it/napoli/cronaca/turismo_campania_napoli_boom_stranieri-7263534.html

G St
Am | old or is something very wrong here
Lo “sludge content” sta riempiendo i feed di
TikTok, utilizzando lo split screen per
accostare le clip degli utenti con filmati non
correlati.

Il suo scopo e quello di attirare I'attenzione
dell'utente con un contenuto ASMR o piu
«curiosox» rispetto al contenuto principale,

convincendolo a proseguire la visualizzazione
fino alla fine.
Questa forma di contenuto multimediale non é
pensata tuttavia per un coinvolgimento
attivo e suscita non poche polemiche.

Mentre attinge infatti alle capacita gia limitate

#= =. jonno . . 4. . . .
_ , (=W @ionnojonnoisms - Follow degli utenti di tenere alta la soglia di attenzione
e . . _ per lunghi periodi di tempo, rafforza e limita
LR L LR LR L i think the worst part about sludge content is that i have ulteriormente Fattention span

start losing the Gen-Z crowd _4\

already been doing this. maybe not with family guy clips
above subway surfers gameplay. but with games im not
fully engaging with and my phone playing youtube videos
on the side

7:45 AM - Jan 17, 2023 ®




CALENDARIO
EVENTI

14 Maggio: Festa della Mamma

« 20 Maggio: Giornata Mondiale delle Api




Festa del lavoro

2

Giornata mondiale dei bloggers

WED
3 Giornata mondiale del sole

Giornata mondiale della liberta
di stampa

Garden Meditation Day

4

Star Wars Day

Giornata
internazionale delle
ostetriche

Giornata mondiale
dell'asma

Giornata mondiale
dell'igiene delle mani

Giornata
mondiale del
colore

MTV Movie
Awards

No Diet Day

Giornata
mondiale della
risata

Giornata mondiale della
Croce Rossa e della
Mezzaluna Rossa

Giornata mondiale degli
uccelli migratori

Giorno europeo - Festa
dell'Europa

10

Giornata mondiale
dell'argan

Stay Up All Night Day

Giornata mondiale del
commercio equo

Giornata mondiale
dell'orienteering

Giornata internazionale
della famiglia

Giornata internazionale
della luce

Giornata mondiale della
celiachia

17
Giornata mondiale contro I'omofobia
Giornata iale del whisky

World Baking Day

Giornata mondiale
della Fibromialgia

Giornata mondiale
dell'infermiere

Cocktail Day

Festa della Mamma

Giornata nazionale
della bicicletta

Giornata
internazionale dei
musei

19

PizzaParty Day

Giornata
mondiale delle api

Giornata
internazionale della
diversita culturale per
il dialogo e lo sviluppo

Giornata
Internazionale
della diversita biologica

Giornata mondiale delle
tartarughe

Giornata europea dei Parchi

25

Giornata dell'Africa

Paper Airplane Day

Sunscreen
Day

Giornata mondiale
dell'hamburger

Giornata internazionale dei
PeaceKeeper

Giornata mondiale contro la
sclerosi multipla

Giornata della Lotta contro
il Fumo

Web Designer Day




La Festa della Mamma, che cade solitamente nella seconda domenica del mese di maggio, € ampliamente celebrata sui social
con meme, post celebrativi e anche attivazioni speciali.
Molti brand, con il proprio tone of voice, ci tengono a presidiare la ricorrenza: di seguito alcuni esempi!

FILTRO #RISVEGLIOCONTENEREZZA POST SOCIAL
KINDER BRIOSS

@ s @ smat @ s e

Kinder &

S M

Pogeeec

ATUTTE LE

WAMM,,

Saremo sempre
i Piccoling della mamma

NS 1L S ———
NATURALMENTE :

LIMITED EDITION

) Nutella
z

Il regaio top Regala
per la Mamma? C’é! edizione

Attivazione basata sull’utilizzo della realta aumentata per
consentire una personalizzazione interattiva del pack del
prodotto, valorizzando il rapporto tra genitore e figli con un
messaggio dedicato alla mamma.

Il filtro & stato reso disponibile su Instagram e Facebook e
attivabile tramite riconoscimento del pack di Kinder Brioss.

Per la Festa della Mamma abbiamo il regalo perfetto



Le api sono fondamentali per la biodiversita e, per questo motivo, hanno una giornata a loro dedicata.
In concomitanza di questa giornata, non mancano iniziative da parte dei brand. con l'obiettivo di rafforzare la consapevolezza

FROM BEE TO YOU

sulla tematica. Eccone alcune!

OPPO & 3BEE

Con il progetto “From Bee to You” dell’aziende

pugliese Mieli Papagna e possibile contribuire a

mantenere in vita una famiglia di api adottando

un’arnia e ricevendo in cambio il miele prodotto
delle api adottate.

Oppo, per la Giornata Mondiale delle Api, ha creato una
Capsule Collection con il simbolo dell'ape che rappresenta
la capacita di ritrovare un equilibrio nelle difficolta.

Per contribuire alla protezione delle api, inoltre ha preso
parte al progetto di responsabilita sociale d’impresa
“Pollinate the Planet” di 3Bee, adottando un alveare a
distanza per un anno e proteggendo un'oasi.

POST SOCIAL

Buona Giornata Mondiale delle Api.
Gioca e scoprile con noi!
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Il Gioco delle Api
Ciicca e gioca pee conoscere le apl


https://oasi.3bee.com/owner/oppo-1

GRAZIE

SERVICEPLAN ,




